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ПозиционированиеПозиционирование –– достижениедостижение
устойчивой (уникальной!) позиции вустойчивой (уникальной!) позиции в

ментальном пространстве потребителяментальном пространстве потребителя

СледовательноСледовательно
ОсноваОснова для правильногодля правильного

позиционированияпозиционирования –– понимание того, какпонимание того, как
устроено ментальное пространствоустроено ментальное пространство

потребителяпотребителя

http://newbranding.ru


Тамберг Бадьин

http://newbranding.ru

КлючевыеКлючевые факторыфакторы
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«Для чего мне бренд»?
1.Ситуативная модель1.Ситуативная модель
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БрендБренд является помощником в жизни человекаявляется помощником в жизни человека
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«Кто я, если я покупаю этот бренд»?
2. Ролевая модель2. Ролевая модель
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БрендБренд являетсяявляется элементом самооценкиэлементом самооценки
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«К какой группе я принадлежу, если я
покупаю этот бренд»?

3. Культурный фактор3. Культурный фактор
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КультурныйКультурный факторфактор
Бренд является элементом социальной идентификации.
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КультураКультура –– система опознавательных знаковсистема опознавательных знаков
«свой»«свой» -- «чужой»«чужой»

Государственная культура
Территориальная культура
Культура среды обитания
Имущественная культура
Культура религиозных и
политических организаций
Культура уклада семейной жизни
Культура общности эпизодов
жизненного пути
Культура физиологических \
психологических особенностей

Этническая культура
Культура среды обитания
Культура исторических периодов
Культура видов искусства
Гендерная культура
Культура порока
Культура времяпрепровождения
Культура созданная отдельной
личностью
Фантастическая культура
Возрастная культура
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ВВ конкретномконкретном брендебренде все 3 потребности взаимосвязанывсе 3 потребности взаимосвязаны

Нужно найти и обозначить все три!
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Ситуативная модель:
«встреча друзей»

Ролевая модель:
«настоящий мужик»

Культурный фактор:
русская +
промышленная культура
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АктуальныАктуальны все 3 потребностивсе 3 потребности

Но какая-то одна всегда доминирует
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УсовершенствованныеУсовершенствованные продукты:продукты:
доминируетдоминирует ситуативная модельситуативная модель

Демонстрационные и гедонистическиеДемонстрационные и гедонистические::
доминируетдоминирует ролеваяролевая модельмодель

Культурные продукты:Культурные продукты:
доминируетдоминирует культурный факторкультурный фактор

ПозиционированиеПозиционирование и рынкии рынки
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ПозиционированиеПозиционирование должно говоритьдолжно говорить
потребителю:потребителю:

--о том, для чегоо том, для чего ему этоему это нужнонужно
--о том, что для него важноо том, что для него важно

--понятным для него языкомпонятным для него языком
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Спасибо за внимание

Скачать pdf-версии презентаций, а также задать вопросы и
обсудить интересующие темы вы сможете на нашем сайте
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