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Консультационноебюро
«ТАМБЕРГ&БАДЬИН»

Санкт-Петербург

Корректнаяидеология бренда,
как основа брендингаB2C
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кризис
и бренды:
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ОсновнойнедостатокВСЕХ
концепций брендинга–претензия

на универсальность.
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УНИВЕРСАЛЬНЫХ
РЕШЕНИЙ

НЕТ!
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Потребности
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БазовыеПотребности

“Consumo ergo sum”
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Ситуативныемодели

« + выбираю лучшее»
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Ролевыемодели

«+ самовыражаюсь»
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