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Анатомия имиджа корпорации
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PR?
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PR = BR + CR + LR + GR

Структура PR
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Структура компании



5

Система взаимоотношений

4R
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Целесообразные отношения
(пример)
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Актуальность брендов
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Сущность бренда

Бренд это коммерческий стереотип
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Бренды компании и рынки
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Восприятие известных
персонситуативная модель ролевая модель

фактор культуры
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4R
4 аудитории, 4 слагаемых компании

+

Выбор направлений влияния
+

Выбор идеи для каждого направления

Итог: успешное достижение целей



12

Удачи!


