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Бренд = Стереотип



Возникновение бренда



Идея бренда



Человек покупает не колбасу и хлеб
Человек покупает возможность

сделать бутерброд

Потребность



Актуальные потребности



Ситуативная модель:
цельная, усредненная модель

ситуации, которая встречается
в жизни потребителя





Ситуативная модель

Что?
Как?

С кем?
Где?

Когда?
Кто?



Новая ситуативная модель



Новая идея



•Личностные ценности должны быть
позитивными для целевой аудитории
•Один бренд может содержать только одну
ценность или комбинацию нескольких,
но очень близких ценностей

Личностная ценность –
то, как может реализовываться

потребность

Бренд - воплощение ценности



Целевая аудитория

ЦА определяется сегментированием по
базовым гео-демографическим
критериям.

Жизнь каждой группы содержит свой
набор ситуаций.
Следовательно – свои стандарты
потребления



Успехов!


